附件1

仿真比赛组织方案具体要求
指标选择及方案制定应以有利于投资者参与和学习掌握期权交易策略，接近实盘效果为总体标准。另外，配套市场推广活动包括培训类活动和宣传类活动，共2种。其中，培训类活动是指为投资者讲解期权基础知识、交易规则、交易策略等内容的活动；宣传类活动是指为提高仿真交易比赛以及培训类市场推广活动影响力而开展的一系列活动，例如公众号推送仿真交易比赛方案等。
一、指标设计
内容包括但不限于具体指标的计算方式及权重设置等，并简要说明采用相关指标的意图及思路。
二、奖项设置
内容包括但不限于拟给予参赛者的奖金数额以及其他奖项设置情况等。
三、培训方案
内容包括但不限于拟开展培训类市场推广活动场次、大致开展时间、拟覆盖人数、开展形式等。
四、宣传方案

内容包括但不限于拟开展宣传类市场推广活动次数、大致开展时间、宣传渠道（例如微信公众号、微博、微视、官网等）、宣传形式（例如文章、漫画、长图、短视频、动漫等）等。

五、投教品（以多媒体类为主，不接收纸质作品）

内容包括但不限于拟制作投教品数量、投教品形式（例如文章、漫画等）、投教品内容（例如期权基础知识、交易策略、实盘案例等）等。
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