
中国建设银行 

金融市场交易中心  陆怡烽 

互联网思维 
产融结合 
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有色行业产融结合三种模式 

以融控产 

 大型银行和金
融机构直接涉
足大宗商品实
物交易 

以产控融 

 实体企业成立
金融控股公司
参与金融业活
动（山金金控、
五矿资本） 

产融并重 

 “银企合作”
或“产融合作”
的方式，尝试
引入互联网思
维、平台思维 

国外投行在退出现货交易，国内
商业银行暂不具备直接参与能力； 

可能存在关联交易等不规范的问
题，国家政策已要求加强监管； 

目前这种形式尚未成体系，但是
未来发展方向 
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中国商品市场四个现实 

中国商品市场 

04 03 

02 01 

信息不对称 实物周转慢 

集市化交易 规模体量大 

24% 

30亿
手 

185万
亿元 

 产业链大量中小微企
业 

 实物流通渠道固化，
主要依托企业间合作
信任交易 

 行业资金、交易、实
物流转分割，大量中
间贸易企业利用信息
优势，赚取信息不对
称利润，无法形成全
市场抗风险合力 

 现货质量差异大，估值专
业，互换难 

 仓单尚无全市场权威认证，
法律确权难、争议解决难 

 金融难介入，大量实物滞
留企业周转慢、占用资金 

 商品期货成交量过去
十年增速 

 2018三大商品期货交
易所累计成交 
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互联网思维+ 

开放性 

快捷性 

互动性 

易达性 

个性化 

普适性 

整合性 

集成化 

“互联网”思维 
商业银行“互联网+” 

 搭建金融科技平台 

 整合金融和非金融服务

功能 

 与新兴互联网企业加强

合作，嵌入金融服务 

 金融支付
工具创新
介入 

• 第三方支
付 

• 淘宝资金
托管模式 

依托金融科
技、互联网
思维和技术 

 网上银行 
 手机银行 
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四大切入方向 

普惠贷款 01 

02 

04 

03 

 有效运用企业资金流、实物流、交易流

信息，以供应链融资为基础发放中小微

企业贷款 

风险工具 

 配套金融市场工具，有效对冲

商品价格、汇率、利率等风险 

实物统筹 

 依托核心企业现货仓储、

物流和货物监管能力，

实现全市场现货管理 

信息透明 

 基于真实贸易，为中小

微企业提供线上普惠金

融服务，沉淀数据分析

结果全市场共享 
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力求三赢局面 

1 2 3 

对国家 
 开放共享平台培育

核心竞争力 

对银行 
 传统融资嵌入风险

管理 

 融合现货、衍生品和
各类金融产品，提升
资金流、实物流、交
易流、信息流周转效
率和匹配程度，降低
信用风险。 

对社会 
 普惠金融形成商业

模式 

 以实物现货为依托，配
合资金流、交易流、信
息流管控 

 整合证券、保险等专业
金融机构，借助物流、
仓储、贸易等大型企业，
引入海关、税务、财会、
科技等专业机构，普惠
服务中小企业群体。 

 融资不限于商业银行信贷
投入，更多依托社会资金； 

 保险公司更多引入专业型、
创新型、定制型产品，更
好满足中小企业个性化需
求; 

 期货公司提供期现、跨境、
跨期交易专业性策略服务; 

 现货企业可尝试备付管理，
使实物流转效率更高。 
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谢 谢！ 

Thanks. 


